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Streszczenie

Celem niniejszego artykutu bylo okreslenie postaw konsumentéw wobec innowacyjnych rozwigzan
stosowanych w odziezy oraz analiza ich wptywu na postrzegana wartos¢ produktu. Wyniki wskazuja,
ze konsumenci najwyzej oceniaja innowacje zwigzane z nowoczesnymi materiatami oraz komfortem
i uzytkowania. Innowacje w branzy odziezowej maja ograniczony wplyw na postrzegana wartos¢ pro-
duktu. Sposrod nich najwigeksze znaczenie przypisano innowacjom w zakresie konstrukgji odziezy
(budowa bezszwowa i modutowa).

Abstract

The aim of this article was to determine consumer attitudes towards innovative clothing solutions and analyze
their impact on perceived product value. The results indicate that consumers rate innovations related to modern
materials, comfort, and wear the highest. Innovations in the clothing industry have a limited impact on perceived
product value. Among these, innovations in clothing construction (seamless and modular construction) were
assigned the greatest importance.

WPROWADZENIE

Postawy konsumentéw odgrywaja kluczowa role w zrozumieniu ich zachowan zakupowych, dlatego
stanowiq czesty przedmiot badan naukowych. Postawa konsumencka to ztozony zbidr przekonan,
emodji oraz sklfonnosci do dziatania wobec konkretnego produktu, marki czy kategorii wyrobéw [Ru-
dzewicz, Strychalska-Rudzewicz, 2024, s. 18].

Otwartos¢ na eksperymentowanie, che¢ poznawania nowych rozwigzan oraz potrzeba doswiadcza-
nia innowagji sa istotnymi czynnikami napedzajacymi rozw¢j produktéw [Szwaijlik, 2017, s. 65-69].
Wspdtczesny konsument poszukuje zmiennosci i wykazuje gotowos¢ do probowania nowosci [Wasi-
lik, 2014, s. 70]. W tym kontekscie innowacja produktowa polega na wprowadzeniu na rynek towaru
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nowego lub znaczaco udoskonalonego pod wzgledem cech uzytkowych, funkcjonalnosci czy sposobu
wykorzystania. Zmiany te najczesciej dotycza aspektéw technicznych, takich jak zastosowanie no-
wych surowcow, poprawa komfortu uzytkowania czy kreowanie nowych mozliwosci zastosowania
[Niedzielski, L.obacz, 2011, s. 42-43].

Celem niniejszego artykutu jest okreslenie postaw konsumentéw wobec innowacyjnych rozwigzan
stosowanych w odziezy oraz analiza wplywu wybranych innowacji na postrzegana wartos¢ produk-
tow odziezowych. Badanie zostalo przeprowadzone metoda ankiety internetowej. W analizie zastoso-
wano metody statystyczne, w tym korelacje rangowa Spearmana oraz modele regresji liniowej.

KONSUMENT ODZIEZY

W ujeciu ekonomicznym konsument to jednostka dazaca do zaspokojenia swoich potrzeb poprzez za-
kupy produktéw, ktdre majg zapewnié¢ mu mozliwie najwieksza uzytecznosé [Swiatowy, 2006, s. 57-89;
Rudzewicz i in., 2021, s. 15-16]. Zachowania konsumenta stanowia istotny czynnik rozwoju przedsie-
biorstw i produktow.

W wyniku konkurencji miedzy firmami nastepuje poprawa jakosci oferowanych wyrobow, obnize-
nie cen, modyfikacja cech uzytkowych oraz wdrazanie rozwiazan utatwiajacych dostepnosé produk-
tow [Cyrek, 2024; Nasitowski, 2007, s. 100-104].

Rynek odziezowy nalezy do najwigkszych i najbardziej dynamicznie rozwijajacych si¢ sektorow
gospodarki. Jego wartos¢ systematycznie rosnie, co wynika m.in.. ze zmian demograficznych, ewolucji
preferencji konsumenckich oraz postepu technologicznego. Dodatkowym czynnikiem stymulujacym
rozwdj branzy jest jej sezonowos¢, silnie zwiazana z cyklem pdr roku.

W obrebie rynku odziezowego mozna wyrdznic kilka segmentdw, zaleznych od ceny produktu oraz
skali produkdji. Z tego wzgledu rynek dzieli si¢ na trzy gtowne kategorie [Grandys, Grandys, 2013, s.
179-183]:

* haute couture (moda wysoka),
* prét-a-porter (odziez gotowa do noszenia),
* odziez fast fashion (produkowana masowo).

Haute couture (moda wysoka) — ekskluzywne kolekcje tworzone z najwyzszej jakosci materiatow,
czesto recznie wykanczane. Produkgja jest limitowana, a czas wykonania jednej sztuki moze wynosic¢
nawet kilka miesiecy. Ubrania prezentowane sa gltéwnie na zamknietych pokazach mody, skierowa-
nych do celebrytow i ekspertdw branzy [Haute couture — czyli unikatowe...].

Prét-a-porter (odziez gotowa do noszenia) — produkowana masowo, dostepna w standardowych
rozmiarach i réznych wariantach. Cho¢ ta odziez jest tansza niz haute couture, nadal moze by¢ kosz-
towna. Jest szeroko dostepna w sklepach stacjonarnych i internetowych, a takze prezentowana na po-
kazach mody [Prét-a-porter].

Fast fashion (szybka moda) — segment najbardziej dynamiczny i popularny, oparty na masowej pro-
dukgji ubran w przystepnych cenach. Kolekcje sa czesto inspirowane aktualnymi trendami, a ich cykl
zycia jest krotki. Produkty charakteryzuja si¢ prostym wzornictwem, standardowg jakoscig materia-
tow oraz ograniczong trwaloscia [O co chodzi z fast fashion? ...].

Kazdy z tych segmentéw odpowiada na inne potrzeby konsumentéw — od prestizu i unikalnosci,
przez dostepnosc¢ i wygode, po szybkos¢ reakcji na zmieniajace sie trendy.
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INNOWACJIE W BRANZY ODZIEZOWE]J

Na potrzeby procesu badawczego innowacje dotyczace odziezy podzielono na kilka obszaréw, ktore
powinny zapewnia¢ dodatkowe korzysci podczas uzytkowania:

* nowoczesne materiaty,

¢ przyjemnosc¢ i komfort uzytkowania,

* konstrukcja odziezy,

* elektroniczne dodatki.

Nowoczesne materialy to szybko rozwijajaca si¢ dziedzina branzy odziezowej. Tkaniny potrafiace
utrzymac ciepto lub zapewniajace przeptyw powietrza sa znane od lat, ale tkaniny fotochromowe, czyli
zmieniajace kolor pod wpltywem swiatla stonecznego sa mniej znane. Kolejny przyklad to materialy
emitujace swiatto [Wiasciwosci inteligentnych materiatow widkienniczych]. Innowacja dotyczaca materiatoéw
sq ich ekologiczne odmiany, czyli powstajace z surowcdéw pozyskiwanych z uwzglednieniem zréwno-
wazonej mody [Materiaty ekologiczne: 7 tkanin, ktére sg EKO]. Materialy hydrofobowe i ultralekkie to ko-
lejne przyklady innowacji materialowych [Hydrofobowy, wodoodporny i wodoszczelny —wyjasniamy réZnice].

Kolejnym aspektem branym pod uwage podczas rozwoju branzy odziezowej jest poprawa komfor-
tu i przyjemnosci uzytkowania. Osiaga si¢ to poprzez takie funkcje jak adaptacyjne systemy zapiec,
podszewki i wysciotki z materiatow migkkich, ergonomiczne ksztatty i kroje, czy regulowang odziez.
Zamiast tradycyjnych guzikow czy zamkow, coraz czesciej stosuje sie rzepy, magnesy lub elastyczne
zapiecia, ktore ulatwiaja zakladanie i zdejmowanie odziezy — szczegdlnie przydatne dla osob star-
szych, dzieci czy 0sob z ograniczong mobilnoscia. Elementy takie jak paski, troczki, elastyczne wstaw-
ki umozliwiaja personalizacje rozmiaru i dopasowanie do sylwetki, co zwigeksza komfort i funkcjonal-
nos¢ odziezy [Ubrania utatwiajgce codzienno$¢ — moda bez barier].

Proces produkdji i sposob projektowania odziezy (jej konstrukcja) coraz czesciej jest wspierany przez
nowoczesng technologie [Raport. Witajcie w modzie przysztosci...]. Druk 3D, ktory zyskuje na popular-
nosci, znalazt rowniez zastosowanie w modzie (najczesciej w produkcji obuwia) [3D printed clothes in
2025...]. Odziez modulowa zyskuje coraz wigksza aprobate u projektantéw. Dzigki wielu dodatkom,
jak dopinane rekawy, kotnierze czy mankiety, mozliwe jest personalizowanie danej czesci garde-
roby. Wptywa to na zmniejszenie ilosci produkowanych ubran i ograniczenie tworzonych odpadow,
co moze wywola¢ pozytywny wpltyw na srodowisko. Odziez modutowa produkowana jest z mysla
o jej dtugim uzytkowaniu, wigc wykonywana jest z materiatow premium, wykazujacych zwigkszona
odpornos$¢ [The Future of Fashion...]. Kolejnym rewolucyjnym rozwiazaniem sa bezszwowe konstruk-
¢je, odnosza si¢ one do ubran produkowanych bez Zadnych szwow. Taki rodzaj odziezy jest nie tylko
wygodniejszy, ale rOwniez bardziej rozciagliwy, co pozwala na dokladniejsze dopasowanie si¢ do syl-
wetki konsumenta [What Is Seamless Clothing? ...].

Dzigki rozwijajacemu si¢ rynkowi elektronicznemu, projektanci sa w stanie w coraz wigkszym stop-
niu zaimplementowac tg technologie w ubrania. Innowacje technologiczne to nowos¢ w swiecie mody,
przez wielu uwazana za kontrowersyjna, przesadzona lub bezuzyteczna. Jednak faczenie technologii
oraz mody w celu uzyskania nowych funkgji i mozliwosci okresla si¢ mianem inteligentnej odziezy.
Jest ona w stanie badac¢ parametry zdrowotne uzytkownika jak tetno czy reagowac na jego potozenie.
Wbudowane w takie ubrania diody LED, sa w stanie swieci¢ wedlug rytmu muzyki, oddechu, czy
nawet wyswietla¢ rysunki i teksty [20 Interactive Clothing Innovations].
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METODYKA BADAN

Celem artykutu byto okreslenie postaw konsumentéw wobec innowacyjnych rozwigzan stosowanych
w odziezy oraz analiza wptywu wybranych innowacji na postrzegana wartos¢ produktéw odziezowych.
Realizacja celu byta mozliwa dzieki przyjeciu odpowiedniej sekwencji dziatan badawczych:
* Pomiar deklarowanej uzytecznosci wybranych rozwigzan innowacyjnych stosowanych w odziezy;
* Pomiar postrzeganej wartosci odziezy zawierajacej innowacyjne rozwiazania.
¢ Analiza zaleznosci (korelacja i regresja) miedzy poziomem uzytecznosci innowacyjnych rozwia-
zan a wzrostem wartosci odziezy.

Przez uzyteczno$¢ innowacji rozumie si¢ praktyczna ocene korzysci wynikajacych z ich zastosowa-
nia, ktére stanowia istotny czynnik decyzji zakupowych. Z kolei wartos¢ produktu odziezowego jest
jednym z najwazniejszych determinantéw wyboréw konsumenckich.

W badaniu zastosowano jedng z najczesciej wykorzystywanych metod badan empirycznych — ankiete
internetowq. Kwestionariusz zostat udostepniony w formie elektronicznej za posrednictwem platfor-
my Google Forms. Link do ankiety rozpowszechniono poprzez media spotecznosciowe, kierujac go
do grup dyskusyjnych zwiazanych z tematyka innowacji i mody. Badanie przeprowadzono w okresie
od czerwca do lipca 2024 roku. Zebrane dane opieraja si¢ wylacznie na deklaracjach respondentow.

Tabela 1. Charakterystyka respondentéw

Kryterium Zmienne Udziat procentowy

kobieta 38%

Pte¢
mezczyzna 62%
do 25 lat 31%

Wiek
powyzej 25 lat 69%
$rednie lub ponizej $redniego 44%

Wyksztalcenie
wyzsze 56%
aktywne zawodowo 68%
Sytuacja zawodowa
niepracujace 32%
ponizej 5000 zt 54%
Dochody miesieczne netto

powyzej 5000 zt 46%

Zrodto: opracowanie wiasne

Badanie miato charakter ilosciowy, a proba zostata dobrana celowo. Respondenci oceniali stwier-
dzenia zawarte w kwestionariuszu zgodnie ze swoja wiedza i opinia. Do pomiaru zastosowano pie-
ciostopniowq skale Likerta.

Profil demograficzno-spoteczny respondentéw stanowi kluczowy element badan dotyczacych po-
staw konsumentow. W ankiecie wzigto udziat 194 respondentow, z czego wigkszos¢, czyli 62% stano-
wili mezczyzni, a kobiety to 38% badanych. Wyrazna przewaga mezczyzn wynika prawdopodobnie
z duzego udziatu respondentéw z grup oraz foréw dotyczacych innowacji, na ktoérych ankieta byta
udostepniana. Osoby mtode w wieku d 25 lat stanowia 31% wszystkich badanych, do ktérych czesto
naleza studenci lub osoby, ktore dopiero zaczynaja zycie zawodowe. Osoby powyzej 25 roku zycia
stanowiag 69%. Kolejny aspekt dotyczy wyksztatcenia badanych respondentéw. Najwiecej responden-
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tow deklaruje wyksztatcenie wyzsze (56% badanych). Osoby z wyksztalceniu srednim lub ponizej
$redniego (podstawowe lub zawodowe) stanowia 38% respondentéw. Najwiekszy odsetek badanych
(68%) jest aktywny zawodowo (state zatrudnienie na etacie, prowadzace wlasny biznes, pracujace
na zlecenie). Jedna trzecig badanych stanowia osoby niepracujace (uczace si¢, w duzej mierze studenci
i osoby bezrobotne). Ponad potowa badanych (54%) stanowig osoby, ktorych miesieczny dochod netto
przekracza 5000 ztotych. Pozostate osoby deklarowaty dochody ponizej 5000 zt. W tej grupie sg réw-
niez osoby nieposiadajace dochodu (zatrudnienia).

WYNIKI BADAN — KONSUMENT WOBEC INNOWACJII ODZIEZOWYCH
Uzytecznos$¢ innowacji odziezowych

Innowacje w branzy odziezowej zostaly sklasyfikowane zgodnie z kryteriami przedstawionymi w prze-
gladzie literatury. Na tej podstawie respondentéw poproszono o ocene uzytecznos$ci nowoczesnych
materialéw stosowanych w produkcji odziezy. Do tej kategorii zaliczono m.in.. tkaniny ekologiczne,
hydrofobowe (wodoodporne) oraz ultralekkie. Kazdy z tych materiatéw pelni okreslona funkcje uzyt-
kowa. Respondenci oceniali uzytecznos¢ tych rozwiazan w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczalo ,,mato
uzyteczne”, a 5 — ,,zdecydowanie uzyteczne”. Wyniki przedstawiono na ryc. 1.

Najwyzsza Srednig ocen¢ uzyskaty materialy wodoodporne — 3,53 punktu. Ich popularnos¢ wynika
przede wszystkim z uniwersalnego zastosowania oraz skutecznej ochrony przed niekorzystnymi wa-
runkami atmosferycznymi. Odziez wykonana z takich tkanin jest postrzegana jako praktyczna i nieza-
wodna, szczegdlnie w kontekscie aktywnosci outdoorowych. Tekstylia ultralekkie oraz tkaniny ekolo-
giczne zostaly ocenione na podobnym poziomie — po 3,30 punktu. Wyniki te wskazuja, Ze konsumenci
preferuja innowacje, ktdre tacza nowoczesnos¢ z praktycznym zastosowaniem.

Rysunek 1. Ocena uzytecznosci nowoczesnych materialéw w odziezy

Materiaty hydrofobowe 3,53

Materiaty ultralekkie 3,32

Materiaty ekologiczne 3,31

Zrédto: opracowanie wiasne

Kolejng grupe innowacji odziezowych stanowig rozwigzania majace na celu zwiekszenie komfortu
(przyjemnosci) noszenia. W ramach szczegdtowej analizy uwzgledniono takie elementy jak: elastycz-
na regulacja odziezy, wbudowane systemy wentylacyjne oraz magnetyczne zapiecia. Kazde z tych
rozwigzan ma na celu dostosowanie odziezy do indywidualnych potrzeb uzytkownika. Respondenci
oceniali uzytecznosc tych innowacji w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato ,,mato uzyteczne”, a 5 -, zde-
cydowanie uzyteczne”. Wyniki przedstawiono na rycinie 2.
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Rysunek 2. Ocena uzytecznosci innowacji poprawiajacych komfort uzytkowania

Systemy wentylacyjne

3,36

Zapiecia magnetyczne 2,83

Zrédto: opracowanie wiasne

Elastyczna regulacja odziezy uzyskata najwyzsza $redniq ocene — 3,58 punktu. Respondenci doce-
nili mozliwos¢ dopasowania ubran do ksztattu ciala i indywidualnych preferencji. Wbudowane sys-
temy wentylacyjne, umozliwiajace regulacje temperatury ciata, zostaly ocenione na 3,36 punktu. Ich
uzytecznosc jest szczegoOlnie zauwazalna w odziezy sportowej i outdoorowej. Magnetyczne zapiecia
(np. guziki, zamki) uzyskaty najnizsza ocene — 2,83 punktu, co moze swiadczy¢ o ograniczonej znajo-
mosci tego typu rozwiazan lub o ich mniejszej funkcjonalnosci w codziennym uzytkowaniu.

Rysunek 3. Ocena uzytecznosci innowacji dotyczacych konstrukcji odziezy

Zrédto: opracowanie wiasne

W ramach procesu projektowania nowoczesnej odziezy szczegolna uwage poswiecono innowacjom
konstrukcyjnym, takim jak druk 3D, projekty modutowe oraz bezszwowe technologie szycia (ryc. 3).
Respondenci oceniali uzytecznos¢ tych innowacji w skali od 1 (wcale nieuzyteczne) do 5 (zdecydowa-
nie uzyteczne).

Druk 3D uzyskal najnizsza $rednia ocene — 1,82 punktu. Wynik ten moze wynikac z ograniczonej zna-
jomosci tej technologii wsrdd konsumentoéw. Bezszwowe konstrukcje zostaty ocenione na 3,19 punktu,
co $wiadczy o ich postrzeganej wygodzie uzytkowania. Projektowanie modutowe, umozliwiajace wy-
miane lub modyfikacje elementéw odziezy, uzyskato sredniq ocene 2,96 punktu.

Elektroniczne dodatki w odziezy, cho¢ technologicznie zaawansowane, pozostaja stosunkowo rzad-
kim zjawiskiem na rynku. Niewiele przedsigbiorstw decyduje si¢ na ich wdrozenie. W ramach tej gru-
py innowacji wyrézniono trzy rozwigzania: wearable tech (sensory monitorujace aktywnos¢ i funkcje
zyciowe), oswietlenie LED, systemy GPS zintegrowane z odzieza (ryc. 4). Respondenci oceniali ich
uzytecznos¢ w skali od 1 (wcale nieuzyteczne) do 5 (zdecydowanie uzyteczne).
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Rysunek 4. Ocena uzytecznosci elektronicznych dodatkéw do odziezy

Zrédto: opracowanie wiasne

Wearable tech, czyli odziez integrujaca sie z urzadzeniami typu smartwatch, uzyskata sredniq ocene
2,13 punktu. Cho¢ wynik ten wskazuje na umiarkowang uzytecznos¢, czes¢ respondentéow dostrzega
potencjat tego rozwigzania. Systemy GPS zintegrowane z odzieza oceniono na 1,82 punktu, co moze
$wiadczy¢ o ograniczonym zastosowaniu takich funkcji w codziennym uzytkowaniu. O$wietlenie
LED uzyskato najnizsza ocene — 1,76 punktu, co sugeruje, ze jest ono postrzegane jako mato uzyteczny
gadzet. Wyniki te pokazuja, ze elektroniczne dodatki w odziezy sg obecnie traktowane przez konsu-
mentow jako ciekawostka, a nie realne udogodnienie.

Rysunek 5. Najbardziej uzyteczne obszary innowacji odziezowych

Nowoczesne materiaty 3,39
Komfort uzytkowania 3,25
Konstrukcja odziezy 2,66
Elektroniczne dodatki 2,14

Zrédto: opracowanie wlasne

Uzyskane do tej pory wyniki zostaly zagregowane i usrednione, aby otrzymac uzytecznos¢ poszcze-
golnych obszaréw innowacyjnych (ryc. 5). W wyniku tego zabiegu mozna stwierdzi¢, ze najbardziej
uzyteczna innowacjq w opinii konsumentéw sa nowoczesne materiaty, ktore uzyskaty stosunkowo
najwyzsza srednia ocene — 3,39 punktu, co potwierdza ich praktycznosc i szerokie zastosowanie w co-
dziennej odziezy. Elementy poprawiajace komfort uzytkowania oceniono na 3,25 punktu, wskazu-
jac na istotne znaczenie wygody w decyzjach zakupowych konsumentow. Innowacje konstrukcyjne
(np. druk 3D, bezszwowe szycie, projekty modutowe) uzyskaty ocene 2,66 punktu, co moze $wiadczy¢
o ich ograniczonej znajomosci. Elektroniczne dodatki (wearable tech, GPS, LED) uzyskaly najnizsza
ocene — 2,14 punktu, co wskazuje na niski poziom uzytecznosci tych rozwigzan.

Podsumowujac, konsumenci najwyzej cenia innowacje, ktore bezposrednio wptywaja na komfort
i funkcjonalnos¢ odziezy. Technologie wymagajace specjalistycznej wiedzy lub dodatkowych urza-
dzen sa postrzegane jako mniej uzyteczne.
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Wartos¢ odziezy innowacyjnej

Zasadnym wydaje si¢ okreslenie wplywu innowacji odziezowych na wzrost postrzeganej wartosci
odziezy (ryc. 6). Respondenci na tak zadane pytanie odpowiadali przy uzyciu pigeciostopniowej skali
Likerta. Neutralne stanowisko (ocena 3 pkt) wobec tej relacji wyrazito 38% respondentéw. Pozytywne
nastawienie (oceny 4 i 5 pkt) zadeklarowato 33% badanych. Negatywne stanowisko co do realnych ko-
rzysci ptynacych z innowacji (oceny 1 i 2 pkt) przyjeto 29% uczestnikéw. Wyniki te pokazuja, ze cho¢
wiekszo$¢ konsumentow nie odrzuca innowacji, to ich wplyw na postrzegang wartos¢ odziezy nie jest
jednoznacznie pozytywny.

Rysunek 6. Wplyw innowacyjnych rozwiazan na wzrost wartosci odziezy

38%

16%
13% °
8%

25%
N N =
2

1 - zdecydowanie nie 4 5 - zdecydowanie

wptywa wptywa

Zrodto: opracowanie wiasne

Tabela 2 przedstawia macierz korelacji rangowej Spearmana, obrazujaca site oraz kierunek mono-
tonicznych zaleznosci pomiedzy czterema obszarami innowacji stosowanych w produkgji odziezy
a zmienng dotyczaca postrzeganego wzrostu jej wartosci. Wszystkie korelacje sq istotne statystycznie
na poziomie p < 0,01 (dwustronnie), co wskazuje na bardzo niskie prawdopodobienstwo, ze zaobser-
wowane zaleznosci sa wynikiem przypadku.

Tabela 2. Macierz korelacji rho Spearmana

Zmienne 1 2 3 4 5
Nowoczesne materiaty 1
Komfort uzytkowania 0,52 1
Konstrukcja odziezy 0,43 0,41 1
Elektroniczne dodatki 0,46 0,42 0,53 1
Wzrost warto$ci odziezy 0,27 0,25 0,28 0,24 1

Kazda korelacja istotna na poziomie 0.01 (dwustronnie).
Zrédto: opracowanie wiasne

Wszystkie analizowane zmienne w ramach obszaréw innowacji wykazuja umiarkowana dodatnia
korelacje, mieszczaca sie w przedziale od 0 =0,41 do 0 =0,53. Najsilniejsza zalezno$¢ wystepuje pomie-
dzy innowacjami w zakresie konstrukgji odziezy a elektronicznymi dodatkami (o = 0,53).

Kluczowym celem analizy bylo okreslenie, ktore z obszaréow innowacji maja najwigekszy wplyw
na postrzegana wartos¢ odziezy. Wyniki wskazuja, ze zaleznosci pomiedzy cechami innowacyjnymi
a wzrostem wartosci sa stosunkowo stabe. Najwyzsza korelacje ze wzrostem wartosci odziezy odnoto-
wano dla innowacji w obszarze konstrukgji odziezy (o = 0,28), natomiast najnizsza dla elektronicznych
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dodatkow (o = 0,24). Moze to sugerowac, ze czynniki takie jak marka, strategia marketingowa czy ak-
tualne trendy odgrywaja bardziej znaczaca role w ksztattowaniu percepcji wartosci produktu niz same
innowacje technologiczne. Elektroniczne dodatki — cho¢ atrakcyjne z punktu widzenia nowoczesnosci
— nie wplywaja istotnie na tradycyjne funkcje odziezy i nie stanowia realnego czynnika podnoszacego
wartos¢ uzytkowa produktu.

Przeprowadzona analiza wykorzystuje cztery niezalezne modele regresji liniowej, z ktorych kazdy
ocenia wptyw odrebnego obszaru innowacji na zmiang postrzeganej wartosci produktu odziezowego
(tab. 3). Wartoscia objasniang (Y) jest wzrost wartosci odziezy, a zmiennymi objasniajacymi (Xi) ko-
lejno: nowoczesne materiaty, komfort uzytkowania, konstrukcja odziezy oraz elektroniczne dodatki.
Kazdy model zostat zweryfikowany pod katem statystycznej istotnosci na poziomie p < 0,01, co za-
pewnia wysoki poziom ufno$ci w oszacowane parametry.

Tabela 3. Parametry modelu regresji liniowej — indywidualny wplyw uzytecznosci innowacyjnych rozwigzan (wedtug

obszaréw) na wzrost wartosci odziezy

Y Wspolczynnik (B) X, R?
0,302 Nowoczesne materiaty (p <0,01) 6,5%
0,297 Komfort uzytkowania (p <0,01) 6,1%
Warto$¢ produktu
odziezowego . .
0,346 Konstrukcja odziezy (p <0,01) 8,5%
0,288 Elektroniczne dodatki (p < 0,01) 6,2%

Zrédto: opracowanie wiasne

Konstrukcja odziezy w najwigkszym stopniu przekiada si¢ na wzrost wartosci odziezy. Podniesienie
innowacyjnosci w tej sferze o jedna jednostke skutkuje srednim wzrostem wartosci produktu o 0,346
jednostki. Nowoczesne materialy majg istotny, cho¢ nieco mniejszy, wptyw niz innowacje w obszarze
konstrukcji odziezy. Komfort uzytkowania zwieksza wartos¢ odziezy, ale wykazuje najnizszy udziat
w wyijasnieniu wariancji. Elektroniczne dodatki poprawiaja postrzegana wartos$¢ odziezy z efektem
porownywalnym do komfortu uzytkowania.

PODSUMOWANIE

Artykul podejmuje kompleksowaq analize wptywu wybranych obszaréw innowacji (nowoczesne
materialy, komfort uzytkowania, konstrukcja odziezy oraz elektroniczne dodatki) na percepcje war-
tosci produktéw odziezowych wérdd konsumentow. Analiza oparta zostata na danych pozyskanych
od respondentow, ktérzy oceniali wplyw innowacji przy uzyciu pigciostopniowej skali Likerta, a takze
na wynikach korelacji rangowej Spearmana oraz modelach regresji liniowe;j.

Uzyteczno$¢ badanych innowacji jest na umiarkowanym poziomie. Wszystkie analizowane obszary
innowacji wykazuja dodatnig korelacje miedzy soba (o od 0,41 do 0,53), co sugeruje ich komplemen-
tarnos¢. Korelacje z postrzegana wartoscia odziezy sa stabsze (o od 0,24 do 0,28), co moze swiadczy¢
o ograniczonym wplywie innowacji na postrzegana wartos¢ produktu. Najwiekszy wplyw na wzrost
wartosci odziezy wykazuje obszar dotyczacy konstrukcji odziezy. Pozostate obszary — nowoczesne
materiaty, komfort uzytkowania i elektroniczne dodatki rowniez wykazuja istotny wptyw, cho¢ na niz-
Szym poziomie.
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Neutralne i sceptyczne postawy wobec innowacji wskazujg na koniecznos¢ lepszego informowania
klientéow o korzysciach ptynacych z nowoczesnych rozwigzan — zaréwno uzytkowych, jak i estetycz-
nych.
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